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ыВ о  в т о р о й  п о л о в и н е  а п р е л я  в М и л а н е  п р о ш л а  Н е д е �
л я  д и з а й н а  –  с а м о е  к р у п н о е  ш о у  в с в о е й  о б л а с т и .
О с н о в н а я  п л о щ а д к а  в н е  г о р о д а  –  к о м п л е к с  R h o �
P e r o ,  г д е  р а з м е с т и л о с ь  м е б е л ь н о е  ш о у  i S a l o n i .  С р е �
д и  м н о г о ч и с л е н н ы х  э к с п о з и ц и о н н ы х  п л о щ а д о к
в с а м о м  М и л а н е  о д н и м  и з  н е о ф и ц и а л ь н ы х  ц е н т р о в
к р е а т и в н о с т и  б ы л ,  к а к  в с е г д а ,  « S u p e r s t u d i o  P i u »  н а
у л и ц е  Т о р т о н а  к ю г о � з а п а д у  о т  и с т о р и ч е с к о г о
ц е н т р а .  Н а  о т к р ы т и и  п о б ы в а л и  р е д а к т о р ы  « А В »
Д м и т р и й  Ф е с е н к о  и  О л ь г а  Б о ж к о .

Òîì Äèêñîí (Âåëèêîáðèòàíèÿ), 

êàê âñåãäà, îñëåïèòåëåí, åñëè íå âçðûâîîïàñåí. 

Âïðî÷åì, îáèëèå ñâåòà è öâåòà îòíþäü íå èñêëþ÷àåò ñóãóáîé ôóíêöèîíàëüíîñòè

– òå æå ñòóëüÿ «â ðàñêîðÿêó» ëåãêî øòàáåëèðóþòñÿ. 
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ную форму. Из пенопласта целиком был соору�

жен стенд Moroso. Всем интерьерным дизайне�

рам это наверняка послужило сигналом для

внедрения пенопласта в модные рестораны,

клубы и частные резиденции.   

Другая сильная тенденция в следующем: ди�

зайнерские вещи для среднего класса посте�

пенно исчезают. Выживают либо дорогие, га�

лерейного уровня, предметы лимитирован�

ных серий для коллекционеров, либо вещи в

«икейном» стиле – разборные, легко склады�

вающиеся и вполне доступные по цене. Том

Диксон так и заявлял по поводу своей новой

коллекции: «Почему IKEA может себе позво�

лить, а остальные нет»? Он выпустил коллек�

цию предметов функциональных по форме и

содержанию. Десять девушек собирали на

его стенде подсвечники по 30 евро – их мож�

но было запросто купить на месте. Выставка�

продажа – немыслимое нововведение для

снобского Милана, где все принято создавать

под заказ, а если продавать – то в последний

день выставки под большим секретом.    

В этом году в Rho�Pero параллельно с мебель�

ной выставкой проходила выставка кухонь

Eurocucina. Занимательно, что в этой части

выставки было весело, несмотря на отсутствие

многих крупных игроков. Зато здесь был и

цвет, и задор, и технологические новинки.

Серьезные стилеобразующих экспериментов,

конечно, никто себе не позволял – слишком

затратно, а вот стопроцентно работающие ре�

шения шли на ура: это пантоновская цветовая

линейка, присутствовавшая в декоре совре�

менных кухонь, насыщенный желтый цвет и

обилие стекла. Разноцветными порой даже

становились конфорки варочных панелей! 

В разделе ванных комнатах наблюдались сле�

дующие тренды: в сантехнике актуально отсут�

ствие блеска (ванны и раковины и прочие уст�

ройства делают матовыми), форма напомина�

ет изящные умывальные приспособления эпо�

хи «бидермайер», стенки ванн и раковин ис�

тончаются к краю. То есть общее «облегчение»

образа ванной комнаты с одной  стороны и на�

деление ее другими функциями – с другой.

В ванной теперь принято читать, медитиро�

вать, параллельно решать деловые вопросы и

заниматься садоводством: на стендах было

полно горшков с зеленью. А также радиаторы

должны быть непременно подписаны одним

из великих архитекторов: тема дизайнерского

отопления, кажется, в ближайшие годы будет

раскрыта полностью. 

Ольга Божко

В этом году у традиционных экспонентов Ми�

ланской недели дизайна были популярны два

настроения. Первое – «не ехать, и так десять

лет подряд участвую, можно сделать пере�

рыв». Второе – «кризис кризисом, а жизнь

продолжается, ехать нужно». Как оказалось,

правы были и те, и другие. Первые избежали

суматохи с вулканом, из�за которого неделя

дизайна превратилась по существу в две неде�

ли заточения в официальной столице мирово�

го дизайна. Зато вторые получили выставоч�

ные площади вполовину прошлогодней цены.

То есть теоретически шанс выставиться в стра�

тегическом месте, где раньше встречались

только знаменитости, был даже у студентов.

К примеру, помещение в районе Zona Tortona

площадью 30 кв. метров на весь срок выставки

обошлось бы в 5 тысяч евро. В выставочном

комплексе Rho Pero вероятно цены были тоже

снижены, судя по обилию новых экспонентов

из разных стран, для которых появление в этой

цитадели долгие годы оставалось мечтой. 

Энергии на выставке много, и это едва ли не

самый приятный итог. Год назад наблюда�

лось почти полное отсутствие улыбок у италь�

янских промышленников. Это выглядело не�

натурально и пугающе. Сейчас же с улыбками

все было в порядке.

Главный парадокс выставки был в другом. Если

независимые молодые дизайнеры, как кажет�

ся, в хорошей форме и ждут достойного ответа

промышленности, то вещи крупных фабрик как

раз форму теряют, чего от них не ожидали. На

мебельной выставке более всего было заметно

торжество коричневого цвета. И это не цвет

горького шоколада, каким все поголовно увле�

кались лет десять назад, а именно коричневый

и его оттенки. Обилие коричневых и бежевых

поверхностей при отсутствии внятной формы

вызывало, прямо скажем, вполне конкретные

ассоциации. Почему�то роль провозвестника

новой тенденции досталась диванам и столам.

Очевидно, что коричневые обивки не един�

ственные в новых коллекциях, но большинство

фабрик, словно сговорившись, показало на

стендах именно коричневые чехлы. Иллюстра�

ция тренда в жанре столов – глиняное творе�

ние братьев Кампана для Edra. Из глины од�

нажды делал вещи нидерландский дизайнер

Мартен Баас, но это было экспериментом, а ни�

как не коммерческим ходом. Строго говоря,

сила дизайна в эпоху кризиса должна заклю�

чаться в следующем: придавать глине, сену, пе�

нопласту, щепкам, стружкам и другим поднож�

ным материалам максимально привлекатель�
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Âûñòàâêà ìîëîäûõ äèçàéíåðîâ Salone Satellite. 

Äåêîðàòèâíûå ïàíåëè è çâóêîèçîëÿöèîííûå ïàíåëè äëÿ ñòåí

áûëè â ýòîì ãîäó îäíîé èç ñàìûõ ìîäíûõ òåì.

Æåëòûé öâåò ïîñëå áîëüøîãî ïåðåðûâà ñíîâà âîöàðÿåòñÿ â êóõíÿõ.

Áðîñàëîñü â ãëàçà ñõîäñòâî òåõíèêè äëÿ êóõîíü è âàííûõ êîìíàò ñ öåíòðîì

óïðàâëåíèÿ ïîëåòàìè. Òàêàÿ òåõíîëîãè÷íîñòü â ñî÷åòàíèè ñ õàðàêòåðíûì

«êîñìè÷åñêèì» äèçàéíîì ñêîðåå ïóãàåò, ÷åì âûçûâàåò æåëàíèå ïîëüçîâàòüñÿ.

Âûñòàâêà ìîëîäûõ äèçàéíåðîâ Salone Satellite. 

Ñòåíä áåðëèíñêîé ãðóïïû Studio Hausen 

è «äûð÷àòîå» êðåñëî ïî èõ äèçàéíó.

Ñòåíä èòàëüÿíñêîé ôàáðèêè Moroso: 

îôîðìëåíèå ïåíîïëàñòîì áûëî âåñüìà âïå÷àòëÿþùèì.

Âàçû â ñòèëå «ëèíåéêà Panton» íà ñòåíäå Cose.
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Ñðàçó çà ñêîëî÷åííûìè ad hoc âîðîòàìè, ïåðåä

Ìóçååì íîâîãî äèçàéíà, íà ïëîùàäêå äëÿ îòäûõà

óñòàíîâëåí Ïàâèëüîí âåòðà ñëîâåíñêîãî äèçàéíå-

ðà Íèêè Çóïàíö. Ñåíòèìåíòàëüíûé «äîì äëÿ êóê-

ëû», ñîáðàííûé èç ìåòàëëè÷åñêèõ ôàñàäíûõ ìîäó-

ëåé Qbiss êîìïàíèè Trimo ñ ðîññûïüþ èãðóøå÷íûõ

âåòðÿíûõ ìåëüíèö èç ãíóòîé ôàíåðû ïî ôàñàäàì.

Îäíà èç íèõ – ñîîòâåòñòâóþùèõ ãàáàðèòîâ – âçîá-

ðàëàñü íà êðûøó, èñïîëíÿÿ, âïðî÷åì, ñóãóáî çíà-

êîâóþ ôóíêöèþ. Âíóòðè äîìèêà – ñþèòà ïîñëåäíèõ

îáúåêòîâ àâòîðà: îò ÷åððè-ñâåòèëüíèêîâ äî ñàõàð-

íûõ êóáèêîâ-êîíòåéíåðîâ èç ïëàñòèêà 

è íåñêîëüêî âû÷óðíûõ äèâàíîâ ñî ñêàìüÿìè, 

óêðàøåííûìè çåëî ÷þäíûìè ëåíòàìè.

Íèäåðëàíäñêàÿ êîìïàíèÿ Zuiver öåëåíàïðàâëåííî

ïîääåðæèâàåò ìîëîäûõ äèçàéíåðîâ. Îäèí èç íèõ,

Á. âàí Îïñòàëü àäàïòèðîâàë èçáèòóþ àðõèòåêòóð-

íóþ òåìó «ãðîìîçäÿùèõñÿ áîêñîâ» ê äèçàéíó àïïà-

ðàòóðû – â äàííîì ñëó÷àå àêóñòè÷åñêîé ñèñòåìû.

Åñëè âåðèòü ñòåíäèñòàì, ïîêóïàòåëåé íåìíîãî, íî

îíè åñòü.

Îòêðûòèå âûñòàâêè â Ìóçåå íîâîãî äèçàéíà ïî÷òèë

ñâîèì ïðèñóòñòâèåì ñàì Æàí Íóâåëü, âìåñòå

ñ èòàëüÿíñêîé êîìïàíèåé Methis ïðåäñòàâèâøèé

ñèñòåìó îôèñíûõ ïåðåãîðîäîê Hook. Îñíîâíûå

äîñòîèíñòâà – îòñóòñòâèå íàðóæíûõ ñòûêîâ,

ñïëîøíàÿ ëèíèÿ ïåðôîðàöèè, ïîçâîëÿþùàÿ íàâå-

øèâàòü ìåáåëü è îáîðóäîâàíèå â ñâîáîäíîì ðåæè-

ìå, çâóêîíåïðîíèöàåìîñòü, íåéòðàëüíî-óíèâåð-

ñàëüíûé äèçàéí è âíîâü – recycling.

Êíèæíûå ïîëêè ñ ìàãíèòàìè îáðàçóþò íà íàìàãíè-

÷åííîé æå ïîâåðõíîñòè áåñêîíå÷íîå ÷èñëî êîìáèíà-

öèé. Òåì ñàìûì, êàê ñ÷èòàþò ñïåöèàëèñòû èòàëüÿíñ-

êîé êîìïàíèè Ronda Design, èíòåðüåð êâàðòèðû èëè

îôèñà îáðåòàåò äèíàìè÷åñêîå èçìåðåíèå. 

Â ïðîòèâîïîëîæíîñòü êîìïàíèÿ Diesel (Èòàëèÿ) èñ-

ïîâåäóåò æåñòêî-èíäóñòðèàëüíóþ ýñòåòèêó. 

Êîìîä-÷åìîäàí áåç ñàíòèìåíòîâ è ñâåòèëüíèêè, 

ó êîòîðûõ è â ìûñëÿõ íåò ïîêîêåòíè÷àòü. 

Âåíñêàÿ êîìïàíèÿ Dejana Kàbiljo ôîðìóëèðóåò àí-

òèêðèçèñíóþ ïðîãðàììó, çàêëþ÷èòåëüíûé ïàññàæ

êîòîðîé çâó÷èò êàê «Yes: optimism!». Ïðîñòîòà, íà-

õîä÷èâîñòü, ïàðàäîêñàëüíûé âçãëÿä íà ìèð.

Ôèíñêèé äèçàéí áåçîøèáî÷íî óçíàâàåì: ýëåãàíòíî èçîãíóòûå

äåðåâÿííûå ïîâåðõíîñòè, sustainability êàê èìïåðàòèâ,

recycling êàê òåõíîëîãè÷åñêèé ïðèíöèï. Âîò òîëüêî öåíà îáåñ-

êóðàæèâàåò: ñòóë èç ïðåññîâàííûõ îïèëîê îáîéäåòñÿ 

ïîêóïàòåëþ áåç ìàëîãî â 2 òûñÿ÷è åâðî.

Êîìïàíèÿ TI-VU PLAST èç Òðåâèçî ýêñïëóàòèðóåò

òåìó sustainability ïî ïîëíîé, äîêàçûâàÿ, ÷òî èç

êàðòîíà ìîæíî èçãîòîâèòü ïðàêòè÷åñêè âñå çà èñê-

ëþ÷åíèåì, áûòü ìîæåò, ïëèòû è âàííû. Ðåöåïòîì

æå ïðîòèâ êîïèðîâàíèÿ îêàçûâàåòñÿ ôèðìåííàÿ

÷åðíî-áåëàÿ æèâîïèñü è ãðàôèêà. Âïðî÷åì, äî

Â.Êîøëÿêîâà èì äàëåêî. 

Áûòü ìîæåò, ýòî ñàìûé àðõèòåêòóðíûé ñþæåò íà âèà Òîðòîíà.

Ìèëàíñêàÿ êîìïàíèÿ Janelli & Volpi ïðåäñòàâëÿåò îáîè WonD,

ðèñóíîê êîòîðûõ âîñïðîèçâîäèò èçâåñòíûå ãðàôè÷åñêèå

ëèñòû Ô.Ëó÷÷èíè «Íåáîñêðåáû».  

В районе виа Тортона – сразу несколько экспо�точек:

собственно «Superstudio Piu» � Временный музей нового ди�

зайна, напротив «Superstudio Piu» � экспозиция в здании быв�

шей текстильной фабрики «Инновация – Воображение» – и

еще одна, чуть в отдалении, на виа Форселла, посвященная

интерьерам квартир и спа�дизайну.  Перед вами – избранные

эпизоды из экспо�панорамы.
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киваю сразу несколько источников, несколько тради�

ций. Можно считать это Х�фактором, который я задей�

ствую сознательно. 

Вообще я люблю задавать вопросы – они содержатся

в моих работах. Это интересно – получать ответы и

оценки, наблюдать за реакцией других людей.

� Светильники в виде вишен или колокольчиков,

духовка, напоминающая НЛО, нынешний Павиль�

он ветра как «дом для куклы» с игрушечными же

ветрогенераторами. Первые соотносятся с уже

упоминавшимся поп�артом, вторая – с техно�ши�

ком, третий – скорее с ушедшим ПоМо. Такое

всеприятие для вас – норма, устойчивые привя�

занности отсутствуют?

Н.З. Мои работы рифмуются с тем, что происходит

в социальной жизни. Они основываются на образах

нашей повседневности, которая имеет свойство раст�

воряться в сознании креаторов. Эта повседневность

многообразна, многослойна, что находит отражение

в современных эстетических представлениях.

Из этих разнообразных сюжетов сотканы и произведе�

ния дизайна. Возьмем, скажем, наш павильон, апел�

лирующий к теме sustainability с ее множеством инте�

рпретаций – включая руссоистский призыв «назад

к природе». Она генерирует различные смыслы, раз�

личные эстетики, различные легенды.

� Включая игрушечные ветряные мельницы?

Н.З. Почему бы и нет? Игрушки – это то, что без труда

узнаваемо старшими поколениями. Каждый из нас жи�

вет со своими мечтами и идеалами, и как раз игрушки

могут стать тем, что объединяет все возрасты.

� Последний вопрос. Кризис как�то повлиял на ди�

зайнерскую активность – в частности, на ваш порт�

фель заказов?

Н.З. Что касается меня, то здесь не совсем обычная ситу�

ация. Общеизвестно, что прошлый год был исключи�

тельно тяжелым, для дизайна в том числе. Однако имен�

но 2009 год стал поворотным в моей карьере, будучи

связанным с моим появлением на большой дизайн�сце�

не. Лично для меня, это был год, когда я набралась опы�

та, многое поменялось в моей жизни. Вероятно, это про�

изошло потому, что существовала пустая ниша для но�

вых вещей, идей, эмоций. В то же время, несомненно,

многие дизайнерские идеи, которые могли бы вопло�

титься в ближайшие годы, не получили развития.

Дизайн – это креативная площадка, которая будет иг�

рать важную роль в наступающей постиндустриалис�

тской действительности…

PS Исключительная пестрота и векторная разно�

направленность нынешней панорамы мирового

дизайна, нашедшая отражение в рамках Недели

дизайна�2010 в Милане, вряд ли может рассматри�

ваться как актуальный тренд. Это давно уже стало

константой. Экологизм и индустриализм, минима�

лизм и технологизм, дигитальный дизайн и био�

морфизм, дизайн, вдохновленный арт�практиками

и архитектурой, включая близкую и далекую исто�

рию, дизайн, расширяющий свой язык за счет об�

разов повседневности, эго�дизайн, инсценирован�

ный и театрализованный. И т.д. и т.п. Тем не менее,

старожилы, аккуратно посещающие Неделю ди�

зайна из года в год, фиксируют некие легкие дуно�

вения, как кажется, способные реконфигурировать

этот переливающийся и играющий красками арт�

ландшафт – дубликат жизни современного социу�

ма, подтолкнуть его в направлении иного режима

функционирования. Приведем наблюдение Мило�

ша Эбнера, директора по развитию компании

Trimo, по долгу службы регулярно посещающего

миланскую Неделю дизайна: он фиксирует в этом

году провал «бедного», аскетичного дизайна, ми�

нималистских тенденций, что влечет за собой еще

большую концентрированность, насыщенность

раствора, расширение богатства – тематического,

образного, пластического, технологического, коло�

ристического и пр. Значит ли это, что консьюме�

ризм одерживает победу – пусть и тактическую, и

мир выходит сухим из воды?..

Дмитрий Фесенко
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Словенская компания Trimo – один из ведущих евро�

пейских производителей металлических фасадных и

кровельных систем. Основной упор делается на развитие

инноваций: по словам директора Trimo по развитию

М.Эбнера, «мы стремимся продавать не квадратные мет�

ры, а оптимальные решения для клиентов». 

В составеTrimo – 22 подразделения. Помимо Словении

производственные линии расположены в Сербии, Арабс�

ких Эмиратах и России (в г.Ковров Владимирской облас�

ти). Продукция компании экспортируется более чем в 50

стран. Типология строящихся с использованием продук�

ции Trimo объектов – от промсооружений и торговых

комплексов до офисных зданий и детских садов.

Из последних разработок компании – самонесущая ог�

нестойкая модульная фасадная система Qbiss с теневым

соединением, подчеркивающим простоту и закончен�

ность формы, столь значимые для современной архи�

тектуры. Другой недавний хит – сэндвич�панели ArtMe,

которые отличает индивидуальность, что достигается на�

несением рисунка – как правило, абстрактно�геометри�

ческого – на поверхность стального листа. Панели Qbiss

напару с ArtMe признаны лучшими инновациями на 4�м

Словенском Фестивале Инноваций.

Trimo – обладатель множества международных наград,

в частности, звания «Лучший производитель» в рамках

проекта «Золотая Нить» и «Horus Award» за социальную

ответственность. Компания и сама в 2005 г. учредила и

с тех пор регулярно проводит смотр�конкурс Trimo

Architectural Awards. В 2007 г. Trimo инициировала про�

ведение международного студенческого конкурса, объ�

ектом которого являются проблемные точки на карте

Любляны, столицы Словении. В настоящее время ведут�

ся переговоры об участии в конкурсе студентов МАрхИ.
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� В истории мировой архитектуры ХХ века присут�

ствует звезда первой величины из Словении – это

Е.Плечник. Особенностью его творчества является

редкий диапазон – от урбанизма до деталей ин�

терьера, от неоклассики до ар�нуво, протофунк�

ционализма и прото�ар�деко. Может ли его твор�

ческий опыт быть ценен для современного дизай�

нера – в частности, для вас?

Н.Зупанц. Я с детства знакома с творчеством Е.Плечни�

ка – это крупная фигура, могучая творческая личность.

Конечно же, невозможно не преклоняться перед его ра�

ботами. Время от времени в процессе проектирования

мысленно обращаешься к нему – отнюдь не всегда

в академически серьезном, так сказать, прикладном

смысле. Когда наша нынешняя экспозиция была готова,

я спросила ее продюсера, архитектора Юрия Капати: как

бы ее оценил Е.Плечник? Ответ был такой: Плечник был

очень талантливым и интересным архитектором, однако

не забывай – у него были большие проблемы с женщи�

нами – как с дизайнерами, так и с архитекторами.

Вообще же, я не черпаю вдохновение в истории архи�

тектуры или дизайна. Мой главный наставник – пов�

седневная жизнь, та атмосфера, в которой все мы жи�

вем и работаем.

� Последние годы молодые архитекторы из Сло�

вении все чаще получают международное приз�

нание. Пример – бюро Ofis Architects, прославив�

шееся своими остроумными, пластически и коло�

ристически насыщенными решениями в области

социального жилья. Вдохновляет ли вас этот успех,

есть ли «чувство локтя»?

Н.З. Мы знакомы с архитекторами из Ofis Architects.

Однако между методами работы архитектора и дизай�

нера – большая разница. У нас и адресаты�то разные:

архитектор работает для муниципалитета, корпоратив�

ного или частного клиента, я – для таких современных

марок, как Moooi или Moroso. Я стараюсь ориентиро�

ваться на наиболее перспективные тенденции в посто�

янно меняющейся художественной сфере – в этом

смысле мне близки творческие позиции таких извест�

ных дизайнеров, как Марсель Вандерс, Том Диксон,

братья Буруллеки.

В то же время междисциплинарные связи и взаимовли�

яния не могут не присутствовать. Соответственно тренды

в архитектуре и дизайне не могут не резонировать. 

� Сегодня гендер – модная тема. Очевидно, она мо�

жет быть приложена и к искусству, в частности, к ди�

зайну. Некоторые арт�критики, имея в виду послек�

ризисную эпоху, прочат если не наступление матри�

архата, то, по крайней мере, заметное усиление то�

го, что называется «женским» дизайном. Маскулин�

ное начало манифестирует себя в обнаженном тех�

нологизме, брутальности, жесткости, прямолиней�

ности образов. Есть ли подобные характерологичес�

кие черты в «женской» версии дизайна?

Н.З. В своих работах я свободно использую визуальные

элементы, которые привычно соотносятся с  женским

взглядом на мир, в том числе – шнуровку, ленты, вишен�

ки и т.п. Но я бы не сказала, что это дизайн, имеющий

в качестве адресата именно женщин. Если и можно гово�

рить, то об особом, женском подходе к дизайну. Именно

это введение – иногда в заведомо странном, даже шоки�

рующем контексте – в структуру проектируемого объекта

нетрадиционных, для кого�то – сомнительных деталей,

может рассматриваться как некий бунт против существу�

ющего порядка вещей. На мой взгляд, они�то и придают

произведению элегантность. И, в общем, вполне воспри�

нимаются большей частью модернистски ангажирован�

ной публики, включая профессионалов.

Функциональность и минимализм – у меня нет аргу�

ментов против. Они лежат в основе современного ху�

дожественного видения. Но хорошо бы, чтобы было

что�то еще, помимо них. Мне кажется, это в равной

мере относится и к архитектуре.

� В вашем творчестве прослеживаются как мини�

мум два источника – поп�арт и гламур. Журналис�

ты еще называют третий – легкую хулиганскую

манеру. Как они уживаются между собой?

Н.З. Я могу согласиться с оценкой моих работ как эк�

лектичных. Вы правы: нередко я в одной работе стал�
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